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Resumen:
La frontera México-norteamericana es una extensa zona de interacción social y comercial, con un muy alto flujo de personas de paso que deben enfrentar altas temperaturas, y que desean beber algo y divertirse. El gobierno mexicano históricamente ha desatendido el norte del país y en esta zona fronteriza el modelo que se desarrollo es el de la permisividad controlada, esto es permitir a los norteamericanos que vengan a divertirse y dejar su dinero.

Con la prohibición y los reglamentos antialcohol en los Estados Unidos, en el lado mexicano se aprovecho para ofrecer bebidas alcohólicas a los visitantes, generándose en ciertas épocas grandes auges en cuanto al desarrollo de cantinas, casinos, fabricas de cerveza y licor.

Para promover entre los turistas esta “industria mexicana”, dirigida en primera instancia al mercado norteamericanos, se produjeron tarjetas postales publicitarias del consumo de alcohol en la frontera mexicana con los Estados Unidos de America.

En esta charla se dan los antecedentes históricos que explican la aparición de este tipo de tarjetas y se describen los tipos principales de las tarjetas postales relacionadas con bebidas alcohólicas que se produjeron como publicidad de cantinas, casinos y eventos en la frontera aproximadamente entre 1920 y 1950.
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Abstract: 

The USA-Mexico border is an extensive zone of social and commercial interaction, with a very high flow of people who must face very hot weather and who wish to drink something and have a happy time. The Mexican government historically paid no attention to the north of the country and in this border zone the political model that was developed was one of controlled permissiveness, that is, to allow the Americans to be happy and drunk so that they leave their money in Mexico.

Mexico took advantage of Prohibition and alcohol regulations in the United States by offering spirits to the visitors, producing in some years great business as far as the development of bars, casinos, and beer and liquor factories.
In order to advertise this “Mexican industry” mainly for American tourists, postcards promoting alcohol consumption in the Mexican border with the United States were produced.

This lecture will explain the historical background between 1920 and 1950, and show the appearance of postcards related to the consumption of spirits and the publicizing of bars, casinos, and events in the border towns.
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